В публикуваната версия на това решение някои от данните са заличени, в съответствие с чл. 51, ал. 3 от ЗЗК, с който не се допуска разгласяването на търговска тайна или друга защитена от закон тайна на страните. Заличените данни са отбелязани с (.......)(.
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Комисията за защита на конкуренцията в състав:
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ЗАМ.-ПРЕДСЕДАТЕЛ:

Реджеб Мустафа

ЧЛЕНОВЕ:

Елена Стоименова

Мария Попова

Румяна Карлова

при секретар – протоколист Йорданка Узунова, разгледа в закрито заседание на 27.11.2008 г. преписка № КЗК – 630/644/2008 г., докладвана от члена на Комисията г-жа Мария Попова.

В Комисията за защита на конкуренцията (КЗК) е образувано производство по преписка № КЗК-630/15.10.2008 г. на основание чл. 50 във връзка с чл. 36, ал. 1, т. 1 от Закона за защита на конкуренцията (ЗЗК) по молба от „БТК Мобайл” ЕООД, гр. София срещу „Космо България Мобайл” ЕАД, гр. София, с която се иска Комисията да установи извършени нарушения по чл. 30 и чл. 34, ал. 6 от ЗЗК, да наложи имуществена санкция на нарушителя в максимален размер, да постанови прекратяване на нарушението, като в тази част постанови и предварително изпълнение на решението си.
С Определение по Протокол № 1431/28.10.2008 г. на КЗК, към преписка № 630/15.10.2008 г. е присъединена преписка № 644/22.10.2008 г. образувана на основание чл. 36, ал. 1, т. 3 от ЗЗК с Решение на КЗК от 14.10.2008 г., за разследване на евентуално извършено нарушение по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК от страна на „Космо България Мобайл” ЕАД, гр. София при организирането на промоционална игра (томбола).
Играта се провежда на територията на РБългария, в зоните на покритие на мрежата на мобилния оператор, като стартира в 00:00 ч. на 06.10.2008 г. и приключва в 23:59 ч. на 31.12.2008 г. Условията на играта организирана от „Космо България Мобайл” ЕАД, гр. София, (търговско наименование “Глобул”) са видни от сайта на дружеството – http://www.globul.bg/bg/index.html. Право на участие имат всички настоящи клиенти на услуги на „Глобул”, по-конкретно абонати по договор за мобилни услуги или потребители на предплатени услуги, b-connect и FROG Mobile. 

Участието в играта изисква от клиентите на „Глобул” регистрация посредством изпращане на SMS на стойност 1,20 лв. с включен ДДС от мобилен номер на Глобул, на номер 777. След като изпрати един празен SMS, с който се заявява желанието за участие, участникът получава обратен SMS, който го уведомява, че следва да изпрати още един SMS съдържащ името на участника, съгласно подробно описания механизъм на играта и последващо изпращане най-малко на един SMS с верен отговор на въпрос от играта. След даването на верен отговор, клиентът получава точки, всяка от които му дава право на едно участие в разпределението на наградите, които са 100 броя нови леки автомобила Mercedes-Benz, както следва: дневна награда- нов лек автомобил  Mercedes-Benz A 150 с 3 врати през всеки ден от срока на играта, общо 87 броя за целия период на играта; седмична награда – нов лек автомобил Mercedes-Benz A 150 с 3 врати през всяка календарна седмица от периода на играта (с изключение на последните три дни от периода на играта, 29.12.2008 г.- 31.12.2008 г., които не образуват отделна седмица, както и на 01.01.2009 г.), общо 12 броя през периода на играта и голямата награда – нов автомобил Mercedes-Benz GLK 280 4 Matic-1 брой за периода на играта.
Разпределението на наградите се извършва чрез ежедневни тегления и теглене за голямата награда на случаен принцип, както и чрез класиране по точки за седмичната награда, които се извършват автоматично по електронен път. Резултатите от автоматичното теглене и класиране, в това число победителят и 5-те резервни участника, ще се удостоверява с протокол, подписан от Комисия, която се състои от трима члена, определени от Организатора.

Определеният за победител в играта „100 на 100” ще бъде уведомен за това от Глобул чрез обаждане от номер за обслужване на клиенти 123, на номера, от който клиентът се е регистрирал и с който е играл за спечелването на наградата. Уведомяването за спечелилите дневна награда ще се извърши през деня следващ деня, в който клиентът е играл за спечелването на наградата, или на 01.01.2009 г. ако се играе за голямата награда. Освен това имената на спечелилите ще бъдат публикувани на Интернет страницата www.100na100.com, с което клиентите се съгласяват и приемат. 
Съгласно условията на играта, участието предполага изпращане на минимум два SMS-a, чиято обща стойност е в размер на 2,40 лв. с ДДС. От друга страна базовите стойности на предметните награди – лек автомобил от марката “Mercedes-Benz” A 150 с 3 врати и „Mercedes-Benz GLK 280 4 Matic” са в размер на 14 272 EUR, респективно 38 200 EUR без ДДС, т. е. многократно повече от стойността на SMS-те, даващи възможност за спечелване на такава кола в рамките на кампанията.
Така обявените условия на играта противоречат на предвиденото в чл. 34, ал. 6, от ЗЗК. В случая се предлага продажба на услугата „изпращане на кратко текстово съобщение SMS”, в замяна на което потребителят участва в томбола за предметна награда, стойността на която значително надвишава стойността на покупката.

Съгласно т. 2 от Решение № 109 / 28.04.2005 г. на КЗК „ По смисъла на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК обещаваната награда има стойност значително надвишаваща цената на продаваната стока или услуга, ако надвишава със 100 пъти стойността на предлаганата стока или услуга, но не с повече от 10 минимални работни заплати за страната”.

СЪЩНОСТ НА МОЛБАТА ОТ „БТК МОБАЙЛ” ЕАД

В молбата „БТК Мобайл” ЕООД (търговско наименование “Вивател”), гр. София, твърди, че далекосъобщителният оператор „Космо България Мобайл” ЕАД, със своите действия е осъществил нарушение на глава VII от ЗЗК.

Молителят посочва, че на Интернет страницата на Глобул е публикувано съобщение
 от дата 06.10.2008 г., с което се обявява игра с голям награден фонд, която е насочена към потенциалните клиенти на Глобул. Съобщението съдържа подробно описание на играта, както и на сайта на Глобул е посочен специален сайт на играта с адрес: http://www.100nalOO.com/index.asp. Според молителя, доколкото аудиторията на Интернет е неограничена, то много широк кръг потребители могат да се възползват от наградите, като по този начин ще бъдат привлечени още нови клиенти. Също така в молбата се отбелязва, че рекламното съобщение се разпространява чрез множество печатни издания с голям тираж, както и чрез телевизионна кампания във връзка с популяризиране на играта на Глобул наречена „100 на 100”, като по този начин се подменят функциите на рекламата в сферата на електронните съобщения, вместо клиента да се информира за основните характеристики на предлаганата услуга, започват да се предлагат леки автомобили, нямащи никаква връзка с далекосъобщителните услуги. Според молителя това е класически пример на нарушение на ЗЗК и използване на непазарен стимул за извличане на печалби. Съществен е цитираният от молителя факт по отношение цената на наградния фонд, която е особено висока – общо 100 (сто) броя автомобила Mercedes-Benz A-class и в допълнение още един по-скъп автомобил, който също е марка Mercedes, но модификацията му е на по-висока стойност (джип модел GLK 280). Автомобилите марка Mercedes са символ на престиж и възможността да бъде спечелен такъв „само срещу 1.20 лв.” би подмамило всеки клиент.
Стойността на един брой автомобил Mercedes-Benz A-class е 19 501 евро с ДДС, което означава около 38 124 лева за един автомобил, а за всичките 100 автомобила това са над 3 800 000 лева. Към тази сума следва да се добави и цената на т. нар. „голяма награда”, която е джип Mercedes-Benz GLK 280 на стойност 39 840 евро с ДДС.
 
Молителят отправя искане към Комисия за защита на конкуренцията да упражни правомощието си по чл. 7, т. 1, ал. 1 от ЗЗК като установи нарушения по чл. 30 и чл. 34, ал. 6 от ЗЗК и да наложи на нарушителя имуществена санкция в максимален размер за извършеното нарушение като вземете под внимание особено тежкия публичен ефект на нарушението; да постанови прекратяване на нарушението, като наложи предварително изпълнение на решението си в тази му част. Мотивите на молителя за подобно искане са, че играта има дълготраен характер и, ако продължи да се осъществява, то вредите за конкурентната среда ще са много съществени и обществения интерес налага допускане на предварително изпълнение, което ще е изцяло в полза на потребителите.
СТАНОВИЩЕ НА „КОСМО БЪЛГАРИЯ МОБАЙЛ” ЕАД

С писмо
, „Космо България Мобайл” ЕАД представя цялата информация във връзка с организиране, реклама, период на провеждане на промоцията, условия за участие, раздаване на награди и др. като изтъква, че условията за участие са посочени в „Правила за провеждането на играта „100 на 100””, които са достъпни в официалната интернет страница на дружеството. Това обстоятелство е надлежно посочено във всички рекламни материали за играта.
Ответното дружество твърди, че участието в промоцията не е свързано с покупка на мобилната услуга на Глобул, т. е. участникът не е длъжен да стане абонат на Глобул чрез договор или чрез предплатен пакет/услуга, като отбелязва, че промоцията е насочена само към настоящи клиенти на дружеството. Съгласно правилата на „100 на 100” за участие в промоцията се допускат единствено съществуващи абонати и потребители на Глобул (раздел IV: Участници в играта, раздел VI: Механизъм на играта), които се регистрират за участие (а не купуват продукта за участие) чрез изпращане на SMS от мобилния си номер на Глобул. 
По отношение на наградите, ответното дружество неможе да представи информация и документи за тяхната стойност, т. к. те се осигуряват от спонсор, с който „Космо България Мобайл” ЕАД няма сключен договор. Спонсорът е осигурен по силата на договор за услуги между „Космо България Мобайл” ЕАД и „ОгилвиУан Уърълдуайд Атина” С. А. за предоставяне на комплексно решение – продукт и услуги, в това число предоставяне на права на интелектуална собственост на промоцията, ноу-хау, техническо осигуряване и поддръжка на промоцията, намиране на спонсор, който да осигури предоставянето на наградите в промоцията. Съгласно посочения договор за услуги, „Огилви Уан Уърълдуайд Атина” С. А. са предложили и посочили като спонсор на промоцията „Мобайл Медиа” С. А., който да осигури предоставянето на наградите.
В заключение ответното дружество твърди, че не цели нито увреждане на конкуренцията, нито лесни печалби от „заблудени” потребители, а тъкмо обратното – целта на тази игра според него е да даде поощрение на верните, лоялни клиенти на компанията, а, не увеличаване на финансови приходи чрез нелоялно привличане на клиенти, абонати на други конкуренти.
ИНФОРМАЦИЯ ОТ КОМИСИЯ ЗА РЕГУЛИРАНЕ НА СЪОБЩЕНИЯТА

С писмо
 от КРС са приложени заверени копия от издадена на „Космо България Мобайл” ЕАД индивидуална лицензия за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие № 110-00851/04.11.2004 г. и издадена на „БТК Мобайл” ЕООД индивидуална лицензия за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие № 110-02889/04.10.2005 г. Със свое Решение № 1391/04.08.2008 г. КРС е прехвърлила издадена на „БТК Мобайл” ЕООД лицензия на  „Българска телекомуникационна компания” АД, гр. София (БТК). До издаване на разрешение в съответствие с разпоредбите на § 9, ал. 3 от ПЗР на ЗЕС, БТК следва да осъществява електронни съобщения въз основа на индивидуална лицензия № 110-02889/04.10.2005 г. за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие.

На основание § 7, ал. З от ПЗР, във връзка с чл. 27, т. З от Закона за далекосъобщенията и свое Решение № 1974/04.11.2004 г., КРС привежда в съответствие с разпоредбите на Закона за далекосъобщенията, като преиздава индивидуална лицензия № 110-00851-02/23.08.2001 г. за изграждане, поддържане и използване на обществена мобилна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие и предоставяне на далекосъобщителни услуги, издадена на „КОСМО БЪЛГАРИЯ МОБАЙЛ” ЕАД – индивидуална лицензия за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие № 110-00851/04.11.2004 г.
ФАКТИЧЕСКА ОБСТАНОВКА

Въз основа на извършеното проучване, събрани доказателства от страните и информация от Комисия за регулиране на съобщенията (КРС) по настоящото производство се установиха следните релевантни факти:

1. ИДЕНТИФИКАЦИЯ НА СТРАНИТЕ В ПРОИЗВОДСТВОТО
1.1. „БТК Мобайл” ЕООД, гр. София е вписано в регистъра на търговските дружества при Софийски градски съд по ф. д. № 13021/2004 г. и регистрирано в Електронния търговски регистър с ЕИК 131335802 със седалище и адрес на управление гр. София, район Красно село, бул. „Ген. Тотлебен” № 8 и с предмет на дейност: изграждане, използване и поддържане на мобилна клетъчна цифрова мрежа – стандарт GSM, с национално покритие и предоставяне на съответните далекосъобщителни услуги, изграждане, поддържане и опериране на комуникационни системи в България и чужбина и предоставяне на съответните далекосъобщителни услуги, както и всяка друга незабранена от закона дейност. 

Едноличен собственик на капитала е „Българска телекомуникационна компания” АД, гр. София.
Дружеството се управлява от Бернар Жан Люк Москени.

1.2. „Космо България Мобайл” ЕАД, гр. София, е вписано в Софийски градски съд по ф. д. № 632/2001 г. и е със седалище и адрес на управление: гр. София, район Младост, ж. к. „Младост 4”, Бизнес Парк София, сграда 4, ет. 5 и с предмет на дейност: изграждане, поддържане и използване на обществена мобилна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие и предоставяне на далекосъобщителни услуги чрез нея на цялата територия на страната, търговска дейност, инженерни услуги, маркетинг и производство, свързани с далекосъобщителна дейност, превоз за свои цели, както и всякаква друга дейност, незабранена от българските закони.

Едноличен собственик на капитала е „КОСМОТЕ – Мобилни телекомуникации” АД, Гърция.

Дружеството се управлява от съвет на директорите в състав: Ирини Йоанис Николаиди, Танасис Йоанис Кацирубас – Председател, Илиас Константинос Фотиадис – Председател, Константинос Георгиос Лиамидис и Георгиос Анастасиос Ционис.

Дружеството се представлява от изпълнителния директор Танасис Йоанис Кацирубас, гражданин на Р Гърция.

2. ХРОНОЛОГИЯ НА УСТАНОВЕНИТЕ ФАКТИ И ОБСТОЯТЕЛСТВА
2.1 „БТК Мобайл” ЕООД е търговско дружество, което е надлежно учредено съгласно българското законодателство с предмет на дейност изграждане, използване и поддържане на мобилна клетъчна цифрова мрежа по стандарт GSM с национално покритие и предоставяне на съответните електронни съобщителни услуги. Вивател притежава индивидуална лицензия за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие № 110-02889/04.10.2005 г. и лицензия за осъществяване на далекосъобщения по стандарт UMTS. Дружеството е изцяло собственост на „Българска телекомуникационна компания” АД. Дружеството предоставя далекосъобщителни услуги чрез обществена мобилна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие видно от договори и фактури представени с писмо вх. № към КЗК- 630/24.10.2008 г.

2.2. „Космо България Мобайл” ЕАД е търговско дружество, учредено по българското право, което предоставя електронни съобщителни услуги по смисъла на Закона за електронните съобщения (ЗЕС). Глобул притежава Индивидуална лицензия № 110-00851/04.11.2004 г. за осъществяване на далекосъобщения чрез обществена далекосъобщителна подвижна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие
. Също така притежава и лицензия за осъществяване на далекосъобщения по стандарт UMTS. Дружеството предоставя далекосъобщителни услуги чрез обществена мобилна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие видно от договори и фактури представени с писмо вх. № към КЗК- 630/05.11.2008 г.
2.3. Организатор на играта „100 на 100” е „Космо България Мобайл” ЕАД. Периодът на играта е от 00:00 ч. на 06.10.2008 г. до 23:59 ч. на 31.12.2008 г. на територията на Р България в зоните на покритие на мрежата на Глобул.
2.4. За популяризиране на играта “100 на 100”, „Космо България Мобайл” ЕАД е провело рекламна кампания, както следва:

- в периода 03.10.2008 г. – 05.10.2008 г. с тийзър (teaser) пo телевизии съгласно приложен медия план;
- считано от 06.10.2008 г. с телевизионен клип, излъчван по телевизии съгласно представени на електронен носител медия планове;

- в периода 08.10.2008 г. - 17.10.2008 г. с банер на Интернет страници съгласно приложени и представени на електронен носител медия планове - за справка http://banner.cybermark.bg/globul/cars/;

- кратко рекламно съобщение на Интернет страница www.100na100.com, съдържащо следния текст: „Ако си клиент на Глобул, регистрирай се като изпратиш празен SMS на номер 777 от номер на Глобул и отговори вярно на въпрос от играта с SMS, за да спечелиш един Mercedes- Benz A- Class всеки ден и един Mercedes- Benz GLK 280 в края на играта!!... ” 
- чрез стикер и постер съдържащ следния текст: „100 автомобила Mercedes- Benz А 150 от Globul. Влез в играта „100 на 100” и спечели твоята нова кола А- Класа! Изпрати SMS на номер 777 за регистрация и отговори правилно на въпросите. Всеки ден до Нова година един от вас ще спечели лек автомобил Mercedes-Benz А 150” в търговска мрежа на Глобул;

- публикувано каре във вестник Дневник с уведомление за победителите от съответната седмица на 15.10, 21.10, 28.10.2008 г.

Рекламното съобщение на кампанията от страницата на Глобул- www.globul.bg/bg/news.html?id=6043 към 06.10.2008 г. съдържа следната информация:
„GLOBUL ще раздаде 100 автомобила Mercedes-Benz сред участниците в новата SMS-игра „100 на 100", която ще се проведе между 6 октомври и 31 декември 2008 г. Всеки ден от периода на играта, един участник, определен със случайно теглене, ще спечели лек автомобил Mercedes-Benz A-class, а всяка седмица участникът с най-много събрани точки ще спечели същия автомобил.

На 1 януари 2009 г., със случайно теглене сред всички участници в играта „100 на 100" ще бъде определен и получателят на Голямата награда - Mercedes-Benz GLK280. Всички клиенти на GLOBUL - абонати на договор и потребители на предплатени услуги – могат да се регистрират за участие като изпратят празен SMS, ...,Цената на един SMS до кратък номер 777 е 1,20 лв. с ДДС...”

2.5. Право на участие в играта и в разпределението на наградите имат всички абонати по договор за мобилни услуги с Глобул или потребители на предплатени услуги, b-connect и FROG Mobile, които през периода на играта са се регистрирали посредством изпращане на SMS на стойност 1,20 лв. с включен ДДС от мобилен номер на Глобул, който изпращат на номер 777. След като изпрати един празен SMS, с който се заявява желанието за участие, участникът получава обратен SMS, който го уведомява, че следва да изпрати още един SMS съдържащ името на участника, съгласно подробно описания в раздел VI механизъм на играта и последващо изпращане най-малко на един SMS с верен отговор на въпрос от играта. След даването на верен отговор, клиентът получава точки, всяка от които му дава право на едно участие в разпределението на наградите.

Цената на един SMS, изпратен от участник в играта на кратък номер 777, е 1,20 лв. с включен ДДС. Обратните (входящи) SMS, изпращани от Глобул, не се заплащат от участниците.

2.6. Наградите са общо 100 броя автомобила, както следва:

- Дневна награда – нов лек автомобил Mercedes-Benz A150 с 3 врати през всеки ден от срока на играта. Общо 87 броя за целия период на играта;
- Седмична награда – нов лек автомобил Mercedes-Benz A150 с 3 врати през всяка календарна седмица от периода на играта (с изключение на последните три дни от периода на играта, 29.12.2008 г. – 31.12.2008 г., които не образуват отделна седмица, както и на 01.01.2009 г.) Общо 12 броя през периода на играта.
- Голяма награда – нов лек автомобил Mercedes-Benz GLK 280 4Matic 1 брой за периода на играта.
2.7. Играта е предназначена само за съществуващи Клиенти на Глобул, като за да участва в играта и разпределението на наградите всеки участник следва кумулативно да се регистрира за участие в играта и да отговори вярно на най - малко на един въпрос от играта. 
Всеки участник в играта има право да получава за верен отговор в бонус фазите по- голям брой точки от стандартния както следва: 
- всеки верен отговор му носи най - малко 10 точки; 




- правилен отговор на всеки следващ въпрос, зададен в “бонус фаза 1” - +50 т. (първи -50 т., втори -100 т., трети – 150 т. и т.н.);




- правилен отговор във фаза "300 на всеки два" - 300 т. за всеки втори правилен отговор;




- отговор на златен въпрос носи на участника +250 т. (съответно 250 т., 500 т., 750 т. и т.н.);




- правилни отговори на 3, 5 и 10 въпроса във “фаза 3-5-7” носи съответно 1 000, 10 000 и 100 000 точки, а всеки на следващи 10 правилни отговора на въпроси - 100 000 точки.

С всеки първи SMS, изпратен от участник, през който и да е ден от периода на играта, се прехвърлят автоматично всички точки, които е натрупал до момента за съответния ден. 

Всеки участник може да покани в играта приятел, който е абонат на Глобул. В този случай и двамата участници получават точки, като за целта „приятелят”, следва да изпрати с SMS мобилния номер на абоната – участник в играта, който го е поканил да участва, от мобилния си номер на Глобул до номер 777.

2.8. Разпределението на наградите се извършва чрез ежедневни тегления и теглене за голямата награда на случаен принцип, както и чрез класиране по точки за седмичната награда, които се извършват автоматично по електронен път и се удостоверяват с протокол, подписан от членовете на Комисия, определена от Глобул.
Разпределението на наградите за съответния ден от периода на играта се извършва всеки следващ ден и определя печелившите участници от съответния ден от периода на играта, отговорили вярно на поне един въпрос в периода на играта, като абонатът участва с всяка спечелена или прехвърлена за съответния ден точка. 
Разпределението на седмичните награди се извършва всеки понеделник, следващ седмицата, за която се отнася класацията, като седмичната награда получава участника, който се е регистрирал и е събрал най-голям брой точки в играта за съответната седмица. Участникът в играта участва с всяка спечелена, прехвърлена или кумулирана за съответната седмица точка. 

Победителят в играта, който ще получи голямата награда, ще бъде определен на случаен принцип – на 01.01.2009 г. В тегленето на голямата награда ще се включат всички участници в играта, освен тези които са спечелили дневна или седмична награда.
2.9. Получаване на наградите се извършва, след като определеният за победител бъде уведомен за това от Глобул (от номер за обслужване на клиенти 123) на номера, от който участника се е регистрирал и с който е играл за спечелването на наградата. Уведомяването се извършва през деня следващ деня, в който участника е играл за спечелването на наградата, ако се касае за дневна награда; в понеделник, ако се касае за седмична награда или на 01.01.2009 г., ако се касае за голямата награда. В рамките на това обаждане обявеният за победител се уведомява за спечелването на наградата и как да я получи, като се идентифицира с трите си имена и ЕГН, ако е абонат, или с трите си имена, ЕГН и клиентски номер, ако е потребител на предплатена услуга. Освен това имената на спечелилите ще бъдат публикувани на Интернет страницата www.100na100.com, с което участниците се съгласяват и приемат.
2.10. Цената на наградите, е както следва
:

- лек автомобил Mercedes-Benz A 150 с 3 врати на стойност 14 272 евро без ДДС (17 126,4 евро с ДДС) или 27 901,76 лв. без ДДС (33 482 лв. с ДДС).
- лек автомобил Mercedes-Benz GLK 280 4Matic на стойност 38 200 евро без ДДС (45 840 евро с ДДС) или 74 681 лв. без ДДС (89 617,2 лв. с ДДС)
.


2.11. От „Космо България Мобайл” ЕАД са представени констативни протоколи за извършени тегления/класиране на участници от промоцията, съгласно които (.......)* 
ПРАВНИ ИЗВОДИ

По чл. 30 от ЗЗК

В глава VII на ЗЗК е уредена защитата срещу нелоялна конкуренция като една от проявните форми на ограничаване на конкуренцията. Разпоредбите на чл. 31 – чл. 35 съдържат специалните състави на нелоялна конкуренция, но за да бъде дадено поведение квалифицирано по някой от тях, е необходимо то да осъществява кумулативно и елементите, визирани в общия състав по чл. 30 от ЗЗК, т.нар. „генерална клауза”.

За да се квалифицира определено поведение на предприятие като нелоялна конкуренция следва да се установи наличие на елементите на общата забрана, визирана в чл. 30 от ЗЗК, а именно поведение (действие или бездействие) при осъществяване на стопанска дейност, което е в противоречие с добросъвестната търговска практика и уврежда или може да увреди интересите на конкурентите в отношенията помежду им.
Липсата на която и да е посочените предпоставки, изключва възможността за нарушение на чл. 30 и глава Седма от ЗЗК и прави ирелевантно наличието или липсата на останалите предпоставки на посочената разпоредба.
В хода на производството, въз основа на предоставените по преписката документи, е установено, че „БТК Мобайл” ЕООД и „Космо България Мобайл” ЕАД са предприятия по смисъла на § 1, т. 1 от ЗЗК, които извършват стопанска дейност. Релевантна в настоящото производство е дейността им, свързана с предоставяне на далекосъобщителни услуги чрез обществена мобилна клетъчна мрежа по стандарт GSM с национално покритие, която дейност безспорно ги поставя в конкурентни отношения. Разследваното поведение е осъществено при извършване на цитираната стопанска дейност, като ответното дружество е организирало и провело рекламна игра-промоция под мотото „100на100”.
Доколко това поведение е в противоречие с добросъвестната търговска практика и има възможен или реален увреждащ конкурентите ефект, следва да бъде преценено след като се разгледат конкретните му прояви, с оглед специалния състав на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК.

По чл. 34, ал. 6 от ЗЗК

Нормата съдържа забрана за извършването на продажба, когато заедно с нея се предлага или обещава нещо, чието получаване зависи от: решаването на задачи, ребуси, въпроси, гатанки; събиране на серия от купони и други подобни; разиграване на игри с парични или предметни награди, чиято стойност значително надвишава цената на продаваната стока или услуга.

Организирането на промоции е част от рекламните стратегии и се използва от много компании, които търсят различни и все по-атрактивни начини за привличане вниманието на потребителя към предлаганите от тях стоки и услуги. С помощта на рекламата до потребителя достига полезна информация за стоките, услугите или предприятията, които ги предоставят и така изборът на потребителя е по-голям. По тези съображения организирането и провеждането на промоции е действие, което има положителен ефект върху пазара, но само ако се извършва при спазване на законовите разпоредби.

В тази насока, следва да се приеме, че поведението на жалбоподателя, който осъществява стопанска дейност, стартирайки рекламната промоция, извършва действие, което е елемент от пазарната му стратегия.

Ограничението, въведено с чл. 34, ал. 6 от ЗЗК цели да предотврати използването на „непазарни” методи за привличане на клиенти, като поведението водещо до осъществяване на нелоялна конкуренция, изисква продажба на стока или услуга обусловена от осъществяването на непазарни елементи. Законът изисква именно поставянето на потребителя в ситуация да определя избора на дадена стока или услуга не от нейните качествени показатели, а от осъществяването на други, неотносими към стоката елементи, тъй като само това поведение нарушава смисъла на икономическата конкуренция.

За квалифицирането на дадено поведение като нарушение по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК не е необходимо да бъде доказано наличието на реално увреждане на интересите на конкурентите в отношенията помежду им – достатъчно е да бъде установена подобна цел. Комисията счита, че във всеки конкретен случай трябва да се изследва целта на промоционалната Кампания и доколко тя би могла да доведе до антиконкурентен ефект на пазара. Или с други думи, необходимо е да се анализира дали проведената игра води до изкривяване на търсенето на даден продукт или услуга, което да се определя не от характеристиките на продавания продукт, а от възможността без усилие и средства да се придобие значителна по размер награда.

Принципно, може да се приеме, че целта за постигане на антиконкурентен ефект на пазара от организатора на промоционалната Кампания е безспорна в случаите, когато поведението му е осъществило двата кумулативно посочени елемента от фактическия състав на разпоредбата на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК – извършване на продажба и предлагането или обещаването заедно с нея на разиграване на игри с парични или предметни награди, чиято стойност значително надвишава цената на продаваната стока или услуга.

При тази нормативна регламентация, за да е налице хипотезата на нелоялна конкуренция е необходимо на първо място да е налице продажба, заедно с която се предлага или обещава нещо безплатно, или потребителят се мотивира да закупи даден продукт поради възможността да спечели и нещо безплатно на значителна стойност. Съставомерна е всяка продажба, заедно с която се обещава награда, значително надвишаваща стойността на стоката, без значение кой формално и с каква цел придобива продукта.

Относно първата предпоставка следва да се отбележи, че продажба по смисъла на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК е всяко възмездно разпространение на продукт или възмездно предлагане на услуга, като разпоредбата не конкретизира и не ограничава страните в продажбеното отношение
.

Както се вижда от становището на ответника и правилата на промоционалната игра, за да участва в промоцията и в разпределението на наградите, клиент на услуги на Глобул – абонат по договор за мобилни услуги с Глобул или потребител на предплатени услуги, b-connect и FROG Mobile, следва през периода на промоцията кумулативно: (1) да се регистрира за участие, като изпрати SMS от мобилния номер на Глобул, който ползва, на кратък номер 777, а именно: Един празен SMS, с който Клиентът заявява желанието си за участие, и един с името си, който SMS не е задължителен, и (2) изпрати най — малко един SMS с верен отговор на въпрос от мобилния номер на Глобул, който ползва, на кратък номер 777.

За да се ползва всеки отделен компонент на услугата връзка чрез GSM стандарт, включително изпращане на SMS, потребителят следва да сключи срочен или безсрочен абонаментен договор с дружеството или да закупи предплатен пакет на услугата с включена абонаментна такса, без сключване на абонаментен договор срещу предварително заплащане на определена цена. И в двата случая клиентът получава уникален номер за достъп до далекосъобщителната връзка, без който е невъзможно ползването на услугата в нейната цялост – не биха могли да се ползват иманентните за услугата провеждане на разговор или изпращане на кратки текстови съобщения – SMS. Така получаването на уникалния номер е необходима предпоставка за възможност за изпращане на кратки текстови съобщения. Изпращането на SMS е обусловено от сключване на абонаментен договор със заплащане на месечни такси или закупуване на предплатен пакет на услугата чрез предварително заплащане на определена цена. Отделно от първоначалната продажба на уникален абонатен номер, за всяко кратко текстово съобщение има определена цена, а таксуването на изпращане на такива съобщения представлява отделна продажба.

Безспорно е установено в настоящото производство, че за да се участва в промоционалната игра на ответника е необходимо да се изпрати кратко текстово съобщение – SMS – на определен от оператора кратък номер „777”, като изискването е изпратеният SMS да изхожда от мобилен номер от мрежата на „Космо Мобайл България” ЕАД. По този начин може да се определи продаваната услуга от страна на ответното дружество – изпращане на кратко текстово съобщение SMS. Същата услуга следва да се разглежда като самостоятелна в многокомпонентната „далекосъобщителна връзка чрез GSM”, тъй като не е обвързана от задължение за проведен телефонен или видео разговор и др., включени в абонаментната услуга и заплащащи се отделно.

Неоснователно се явява твърдението на ответника, че участието в промоцията не е свързано с покупка на мобилната услуга на Глобул, т. е участникът не е длъжен да стане абонат на Глобул чрез договор или чрез предплатен пакет/услуга. Със самото изискване краткото текстово съобщение да е изпратено от уникален номер от мрежата на ответника, то безспорно е, че липсва друга възможност за участие в промоцията. Със сключването на договор или закупуването на предплатен пакет/услуга се предоставя на клиента точно такъв уникален номер от мрежата на „Космо България Мобайл” ЕАД, от който се изисква да е изпратен SMS.

Според правилата на промоционалната игра, за да се участва в нея следва да се изпрати един празен SMS, с който Клиентът заявява желанието си за участие, както и да се изпрати най-малко един SMS с верен отговор на въпрос. Следователно за да се участва в играта е необходимо да бъдат изпратени най-малко две кратки текстови съобщения на кратък номер. Видно от предоставените от ответника правила на играта, условието за изпращане на две съобщения SMS са не само условие за участие в играта, но и условие за участие в „разпределението на наградите”.

Доколкото условие за участие в рекламната игра и участие в разпределение на наградите, организирана от „Космо България Мобайл” ЕАД, е абонат и/или потребител на предплатена услуга да изпрати минимум два SMS, следва, че първият елемент на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК е налице – възможността да се получи обещаваната награда е обвързана с продажбата на услугата.

Вторият елемент от фактическия състав на посочената разпоредба е стойността на паричната или предметна награда значително да надхвърля цената на продаваната стока или услуга. По силата на § 11 от ПЗР на ЗЗК, изпълнението на закона се възлага на Комисията за защита на конкуренцията. В съответствие с този текст, тя може да прави тълкувания и разяснения на текстове, за обстоятелства, за които липсва легално определение. В изпълнение на това си правомощие, с Решение № 109/28.05.2005 г. КЗК приема, че „обещаваната награда има стойност значително надвишаваща цената на продаваната стока или услуга, ако надвишава със 100 пъти стойността на предлаганата стока или услуга, или с повече от 10 минимални работни заплати за страната”. По този начин стойността на обещаваните награди е ограничена единствено с горен праг, разделен на две части и като правило се прилага съотношение на цената на продукта спрямо цената на наградата, а когато последната е на такова ниво, че умножена с количествения критерий надхвърля съответния брой минимални работни заплати се прилага второто ограничение.
Съгласно Общите условия, единствения начин за участие и за спечелване на награда в кампанията е абонат на „Глобул” или потребител на предплатените услуги „b-connect” и „FROG Mobile”, да изпрати празен SMS за първоначална регистрация до кратък номер 777.  Необходимо е изпращането и най-малко на един SMS с верен отговор на въпрос. Цената на всеки един SMS е 1,20 лв. с ДДС. Следователно, в най-добрия случай, при правилен отговор още на първия въпрос, за да участва в ежедневното теглене абонатът/потребителят трябва да заплати два SMS, с обща стойност 2,40 лв. с ДДС.

В конкретния случай, цената на наградата „нов лек автомобил Mercedes-Benz A150 с три врати” от 33 482 лв. с ДДС и цената на наградата „нов лек автомобил Mercedes-Benz GLK 280” от 89 617,2 лв. с ДДС лв. значително превишават цената на необходимото количество SMS, които трябва да бъдат изпратени.

Според ответника, рекламното съобщение е насочено към настоящите абонати на дружеството, като по този начин не би могло да се привлекат абонати на конкуренти. Твърдението на ответника е неоснователно.

На първо място следва да се посочи, че дружеството не е предприело действия преди и във периода на организираната промоционална игра, с които да отграничи обективно посочената като „настоящи абонати” група. Това е така, защото по време на провеждане на промоционалната игра, във всеки един момент всяко лице може да сключи договор с дружеството за предоставяне на услугата телефония по GSM стандарт или да закупи пакет за предплатена услуга „b-connect” или „FROG Mobile”. От този момент лицето автоматично влиза в категорията абонати, определени от ответника като „настоящи”, започва да ползва фактически услугата на оператора и може да се включи в играта, изпращайки кратко текстово съобщение на посочен номер. Неукоримо би било поведението на ответникът, ако със старта на рекламната си кампания, дружеството бе ограничило възможността за участие на нови абонати, с поставяне за участниците условие за сключен договор или закупен пакет предплатена услуга с дати, предхождащи във времето старта на промоционалната кампания.

На следващо място, ответникът е разгърнал широка рекламна кампания на територията на цялата страна, като рекламното съобщение е било разпространявано чрез медиите и в интернет пространството. Достигнало е не само до абонатите на ответника, но и до конкурентите на пазара и техните абонати. Рекламната кампания на ответника би могла да се приеме за действие предприето в духа на добросъвестната търговска практика, тъй като такова действие е присъщо за всеки предприемач, ако не беше фактическата възможност по време на кампанията всяко лице да стане „настоящ” абонат на ответника и да се включи в провежданата промоционална игра.
Обещаният голям награден фонд – 100 автомобила Мерцедес е достатъчен стимул за всеки да се включи в промоционалната игра. С предоставената възможността за включване в играта по всяко време на промоцията, чрез изпращане на SMS за регистрация, ответното дружество непряко мотивира потенциалните клиенти и клиентите на конкурентните оператори да придобият статута на „настоящ абонат” – да сключат договор или да закупят пакет предплатена услуга „b-connect” или „FROG Mobile”. И в двата случая е на лице закупуване на уникален абонаментен номер от мрежата на „Космо България Мобайл” ЕАД, което е задължително условие и единствена възможност за участие на абонати в промоционалната игра. Изпращането на SMS е предшествано и обусловено във всеки случай от сключване на абонаментен договор с „Космо България Мобайл” ЕАД или от закупуване на предплатен пакет/услуга „b-connect” или „FROG Mobile”. Мотиви в тази насока бяха развити по-горе във връзка с продажбата на услуга.

Предвид горното Комисията приема, че участие в промоцията действително могат да вземат така наречените „настоящи” абонати, но предвид възможността да се получи такъв статут от всяко лице във всеки един момент, в периода на разиграване на играта, то фактически право да участва има всяко лице – абонат на дружеството към момента на старта на рекламната кампания, както и всяко лице придобило качеството „настоящ абонат”, което не е било абонат на оператора преди старта на играта.

Ирелевантно е твърдението на ответника, че намерението му е било да награди своите абонати и да проведе търговска, а не консуматорска реклама. Определящото за настоящото производство е създалото се фактическо положение, а не каква е била твърдяната воля на търговеца.

За квалифицирането на дадено поведение като нарушение по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК не е необходимо да бъде доказано наличието на реално увреждане на интересите на конкурентите в отношенията помежду им – достатъчно е да бъде установена подобна цел. Комисията счита, че във всеки конкретен случай трябва да се изследва целта на промоционната Кампания и доколко тя би могла да доведе до антиконкурентен ефект на пазара. Или с други думи, необходимо е да се анализира дали проведената игра води до изкривяване на търсенето на даден продукт или услуга, което да се определя не от характеристиките на продавания продукт, а от възможността без усилие и средства да се придобие значителна по размер награда.

Принципно, може да се приеме, че целта за постигане на антиконкурентен ефект на пазара от организатора на Рекламна игра е безспорна в случаите, когато поведението му е осъществило двата кумулативно посочени елемента от фактическия състав на разпоредбата на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК – извършване на продажба и предлагането или обещаването заедно с нея на разиграване на игри с парични или предметни награди, чиято стойност значително надвишава цената на продаваната стока или услуга.

По силата на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК се забраняват действията, които въвличат непазарни елементи в процеса на вземане на решение от потребителя дали да купува определена стока или не. Създават се предпоставки смисълът на икономическата конкуренция да се измести, като на заден план се поставят качествата на стоките и техните цени. По този начин купуването на стоката/услугата се превръща в участие в своего рода лотария, а самата стока/услуга – в лотариен билет. Нуждата от нея може просто да не съществува за потребителя и въпреки това той все пак я купува, включително и когато е с по-ниско качество или на цена, по-висока от обичайната за търговеца и по-висока от тази на конкурентите. Вследствие на такова поведение интересите на конкурентите ще бъдат увредени в значителна степен. Поради това и подобни практики са недопустими и се санкционират от ЗЗК.

В случая поведението на „Космо България Мобайл” ЕАД е именно такова и то е осъществило състава на нарушението по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК. Заедно с осъществяваната от него стопанска дейност, ответното дружество обещава награди, чието получаване зависи от заплащане на услугата „изпращане на кратко съобщение SMS” от мрежата му, обвързано от закупуване на абонаментен план или предплатен пакет за услугите с неговата марка. Стойността на обещаваните награди значително надхвърля стойността на предлаганата услуга.

Ирелевантно е посоченото обстоятелство от ответника, че участие могат да вземат само „настоящи” абонати. Принципно е възможно потребителите, привлечени от обещаваната награда и мотивирани от съществуващата възможност да закупят продукт по време на достатъчно дългия период от близо три месеца, и да вземат участие в Промоцията. Само по себе си обстоятелството, че има способ, който налага закупуването на продаван продукт по време на промоционалната игра сочи, че се нарушават правилата на конкуренцията. Практиката на КЗК и ВАС по въпроса за значението на този използван способ е била винаги последователна. Този начин на действие отклонява вниманието на потребителите от търговските свойства на предлагания продукт и формира друго отношение към него. Той се закупува не след оценка на неговите действителни търговски качества и съотношението между тях и цената на която се предлага. Потребителят насочва вниманието си повече към възможността чрез участието в играта или другите описани в закона способи да получи нещо на значителна стойност, за което няма да заплаща. При подобно отношение към предлаганите на пазара стоки и услуги вниманието на потребителите и търговци се отклонява от правилната посока да се отделят усилия и средства за подобряване на качеството на стоките и намаляване на тяхната цена, а то се насочва към безплатното получаване на нещо друго, което фактически не е търсено да се закупи, но е обещано от нелоялния конкурент. Конкурентите от своя страна ще бъдат принудени да започнат да отделят повече внимание на търсенето на средства за привличане на клиентите чрез описаните начини, а не чрез подобряване качеството и намаляване на цената, което води до общо изкривяване на пазарните ценности. Чрез тези игри се увреждат интересите на конкурентите, тъй като техния оборот намалява и те по силата на обстоятелствата са принудени да организират подобни рекламни кампании свързани със заделянето на допълнителни средства. В резултат на това, конкуренцията вместо да е насочена към по-високо качество и конкурентни цени на предлаганите услуги, се пренасочва към привличане на клиенти по причини извън качествата на предлагания продукт.

В този смисъл безспорно промоционалната Кампания води до нарушаване равнопоставеността на участниците на пазара на изграждане, използване и поддържане на мобилни клетъчни мрежи, което принципно е в противоречие с добросъвестната търговска практика и съставлява нелоялна конкуренция
.

Във връзка с горното, тук е мястото да се отбележи неоснователността на твърденията на ответното дружество, че закупуването направено единствено с цел да се участва в играта не води до отказ на потребителя от услугите на други телекомуникационни оператори и съревнованието между конкурентите не се е деформирало.

ЗЗК защитава конкуренцията, провеждана в законнодопустими форми и прийоми, за да може пазарът на стоки и услуги да се развива свободно, да се осигурят условия за разширяване на стопанската инициатива и като краен резултат – за да могат абонатите да получат най-доброто от съотношението качество и цена на предлаганата стока.

Горните фактически и правни съображения налагат извода за извършено действително нарушаване на принципа на „добросъвестна търговска практика” по смисъла на § 1, т. 6 от Допълнителните разпоредби на ЗЗК. Чрез осъществяване на фактическия състав на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК оборотът на фирмата е бил стимулиран за сметка на конкурентите на пазара и поведението на „Космо България Мобайл” ЕАД представлява проява на нелоялна конкуренция, която е забранена от закона и се санкционира.

Настоящия случай може да се окачестви като една от класическите хипотези на нелоялното привличане на клиенти по смисъла на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК, като е въведен непазарен стимул с цел да способства продажбата на предлаганата услуга.

Въз основа на така направения анализ КЗК счита, че от страна на „Космо България Мобайл” ЕАД е извършено нарушение на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК и следва да се ангажира отговорността на дружеството.

Относно определяне размера на санкцията

Във връзка с Методиката за определяне на имуществените санкции и глоби по ЗЗК, Комисията не веднъж е посочвала, че тъй като извършените нарушение от областта на нелоялната конкуренция принципно крият по-ниска степен на обществена опасност, в сравнение с нарушенията на антитръстовите разпоредби на ЗЗК, определеният размер на санкцията при установяване на нарушение по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК е бил по-нисък, отколкото за нарушения по Глава III и IV от ЗЗК.

При преценката относно точния размер, в случая следва да се отчетат обстоятелствата, свързани с характера на нарушението, степента на обществена опасност, неговата продължителност и др., които да доведат до налагане на обосновано и справедливо наказание.

Разглежданата игра е рекламирана чрез интернет сайтове и много от най-популярните телевизионни канали, в това число и два от трите телевизионни канала с национално ефирно покритие, което предполага, че тя е обхванала географски цялата територия на страната, съответно най-голямата възможна част от пазара и е достигнала до максимален брой аудитория. За популяризирането на играта, организаторът е предвидил излъчването на значителен брой рекламни клипове, както по телевизията, така и в интернет, което свидетелства за стремеж към привличане вниманието на аудиторията, посредством оповестяване на информация относно провежданата промоция. Освен това, независимо от наличието на образувана преписка за разследване на коментираното нарушение, за което жалбоподателят е надлежно уведомен от КЗК, в хода на административното производство той е продължил да раздава награди, значително надхвърлящи визираните в ЗЗК количествени прагове. Поради това следва да се отбележи, че образуването на производство пред КЗК не е имало възпиращ ефект, като е продължило провеждането на организираната игра.

Следва да се отчете, че стойността на всяка една награда в играта, организирана от „Космо България Мобайл” ЕАД, надвишава изключително много допустимите прагове по чл. 34, ал. 6 от ЗЗК. Чрез играта се подменят функциите на рекламата – вместо клиента да се информира за основните характеристики на предлагана услуга, започват да се предлагат леки автомобили, нямащи никаква връзка с далекосъобщителните услуги, предлагани от „Космо България Мобайл” ЕАД. 

Също така, провеждането на подобни игри уврежда и конкурентите, тъй като техният оборот намалява и те също се принуждават да организират рекламни игри, които могат да се окажат непосилни за участниците на съответния пазар.

Трябва да се отчете психологическото въздействие от организираната игра. Извършването на продажба с обещание за награда влияе върху психиката на потребителя и измества неговото съзнание от реалните му потребности, като го превръща в участник в игра с хазартен характер. По този начин търсенето не е съобразено с реалната потребност на потребителя и не е обусловено от съществените характеристики на стоката, а е зависимо от допълнителните награди.

Нарушението се осъществява за достатъчно дълъг период от време, като количеството автомобили, които част от тях раздадени към настоящия момент, друга част обещани за раздаване до края на промоцията, е изключително голямо.

При определяне на размера на имуществената санкция следва да се отчете необходимостта от съизмеримост с икономическото състояние на търговеца, като при определяне размера на наложената санкцията да се позволи на дружеството, след заплащането й, да е в състояние да оперира пълноценно на пазара в конкурентни условия. Съгласно отчета за доходите на „Космо България Мобайл” ЕАД за 2007 г., приходите от основна дейност към 31.12.2007 г. са в размер на 806 002 000 лева.

Предвид на това и в съответствие с методиката за определяне размера на санкциите по ЗЗК, санкцията не следва да превишава 10 % от оборота на предприятието през предходната календарна година – 2007 г.

Описаното поведение е явно нарушение на добросъвестната търговска практика, доколкото по този начин се пренебрегват основни принципи на конкуренцията и пазара и се демонстрира незачитане на разпоредбите на ЗЗК, то следва да се санкционира строго. Поради това, в случая следва да се определи имуществена санкция в размер близък до максималния. Определянето на санкцията в евентуален по-нисък размер не би способствало за постигане на преследваните от ЗЗК цели – справедливо наказание за нарушителя и възпиране на останалите предприятия от нарушаване на ЗЗК.

Относно искане за допускане на предварително изпълнение на решението
Относимата разпоредба на чл. 60, ал. 1 от АПК предвижда възможността за включване в административния акт на разпореждане за предварителното му изпълнение, ако това се налага, за да се осигури животът или здравето на гражданите, да се предотвратят загуби за народното стопанство или да се защитят други важни държавни или обществени интереси, както и при опасност, че може да бъде осуетено или сериозно затруднено изпълнението на акта, ако от закъснението на изпълнението може да последва значителна или трудно поправима вреда или по искане на някоя от страните – в защита на особено важен неин интерес.
От събраните в производството данни Комисията стигна до извода, че поведението на ответното дружество не е от степен да засегне живота или здравето на гражданите. Действията не са насочени и към увреждане на народното стопанство, като по този начин не би могло да се калкулират и евентуални загуби, които биха се предотвратили с предварителното изпълнение на акта. Не са засегнати важни държавни или обществени интереси, както и от закъснението на изпълнението не би последва значителна или трудно поправима вреда.

Относно искането на „БТК Мобайл” ЕООД за допускане на предварително изпълнение на решението, КЗК приема, че то се явява неоснователно. Отправянето на искане до КЗК за допускане на предварително изпълнение не води автоматично до уважаването му, тъй като наличието на особено важния интерес, който се нуждае от спешна и незабавна защита, следва да бъде основателен и доказан.
В случая КЗК счита, че условията за допустимостта на предварителното изпълнение не са налице и провеждането му не би било в защита на обществения интерес като цяло.

Въз основа на гореизложеното и на основание чл. 55, ал. 1, т. 1, т. 3, т. 11 от ЗЗК, във връзка с чл. 60 от АПК, Комисията за защита на конкуренцията:
Р Е Ш И:
1. Налага имуществена санкция в размер на 150 000 (сто и петдесет хиляди) лева на „Космо България Мобайл” ЕАД, гр. София, район Младост, бул. Цариградско шосе, 7-ми км. ЗИТ, за извършено нарушение на  чл. 34, ал. 6 от ЗЗК във връзка с чл. 30 от ЗЗК.

2. Постановява прекратяване на нарушението по т. 1.
3. Оставя без уважение искането за предварително изпълнение на решението на „БТК Мобайл” ЕООД.
Сумата следва да бъде внесена в 30 (тридесет) дневен срок от влизане в сила на решението. 

Имуществената санкция се внася на името и по сметка на КЗК - БНБ – Централно управление, пл. “Ал. Батенберг” № 1, IBAN: BG32 BNBG 9661 30 00101701; BIC код на БНБ: BNBG BGSD или в брой в касата на Комисията. 

Решението подлежи на обжалване пред Върховния административен съд в 14 дневен срок от съобщаването му на страните.

ПРЕДСЕДАТЕЛ:

..........................................

Петко Николов

ЗАМ.-ПРЕДСЕДАТЕЛ:

..........................................

Реджеб Мустафа

ЧЛЕНОВЕ:

..............................

Елена Стоименова

...............................

Мария Попова

................................
Румяна Карлова

� Съобщението е публикувано на електронен адрес  http://www.globul.bg/bg/news.html?id=6043


� Цените са взети от официалния сайт на вносителя на марката и са за най-ниското ниво на комплектация на автомобила.


� Вх. № към КЗК–630/05.11.2008 г.


� Вх.номер към КЗК- 630/30.10.2008 г.


	� Видно от представени договори  и  5 броя фактури  за предоставяне  на мобилна  гласова услуга по стандарт GSM.





� Извлечение от официалната ценова листа на вносителя на леки автомобили „Mercedes-Benz” за РБългария.


� При фиксиран курс на БНБ за 1 EUR- 1,95583 лв.


� Решение № 5874/22.06.2003 г. ВАС, 5-то отделение


� Решение № 4260/12.05.2004 г. на ВАС 3-членен състав, с което отхвърля жалбата на “Кока – Кола Хеленик Ботълинг България” АД срещу Решение на КЗК № 195/02.12.2003 г., с което на дружеството е наложена имуществена санкция за нарушение на чл. 34, ал. 6 от ЗЗК.
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